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PARTIE REPETEE - vous déterminez la longueur de cette partie.

Veuillez noter que la partie commence et se termine par la méme couleur (beige).
Le texte commence presque immédiatement en haut.
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PARTIE REPETEE

Terms and Conditions

Production écologique 1

Production réalisé a partir
80% d'énergie verte

Les pieces en plastique sont produits a partir
de matériaux recyclés ou matériaux renouvelables

Les couleurs doivent étre définies exclusivement a partir
de la gamme Pantone Matching System (PMS- C).

Les couleurs affichées sont uniqguement a titre indicatif
et ne doivent pas étre considérées comme les couleurs
finales du produit ou de l'impression. Une tolérance

de +2 teintes doit étre acceptée par le Client.

Si les couleurs ne sont pas spécifiées a partir

de la gamme Pantone Solid Coated,

nous ne garantissons pas la précision des couleurs
apres impression.

25 mm

Zone d'impression

teur maximale du logo 15 mm

. En raison de problématiques techniques, le centrage

du logo peut varier en production de masse.

La distance entre le logo et les bords du tissu/ruban
peut varier de +2 mm ou de 20 % de la taille

de l'impression.

. Toute commande de réassort est considérée comme

une nouvelle commande et soumise aux mémes
conditions. En passant une nouvelle commande,

le Client accepte les éventuelles différences de couleur,
de matériau et de finition d'accessoire par rapport

a la précédente production.
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[ L'impression non-positionnée veut dire gu'au verso un logo peut étre coupé ou apparaitre a un emplacement aléatoire au verso. }

5. Nous nous réservons le droit dajuster le design

et la position du logo selon les contraintes
de la technologie d'impression utilisee.

. Le Client est responsable de toute erreur (orthographe,

typographie, logo, police, etc.) constatée apres
validation du BAT final. Aucune réclamation ne sera
acceptée apres validation.

. Pour les fichiers soumis uniquement en format bitmap,

nous ne garantissons pas la precision des couleurs,
la netteté ou la visibilité. Les réclamations liées a ce type
de fichier ne seront pas acceptées.

Nous recommandons fortement de réaliser un
échantillon avant production.

. Pour les commandes de lanyards avec attache

de sécurité, nous recommandons de la placer a environ
10-15 cm au-dessus du crochet métallique, et non sur
le cou. Si elle est placée sur le cou, le Client assume
l'entiere responsabilité en cas de réclamation

sur l'irritation de la peau que cela peut provoquer.

. Avant la production en série, nous recommandons

fortement de produire un échantillon de
pré-production.

Sans échantillon, aucune réclamation ne sera acceptée
apres production.

10.Toute commande de réassort est considérée comme

1.

une nouvelle commande et soumise aux mémes
conditions. En passant une nouvelle commande,

le Client accepte les éventuelles différences de couleur,
de matériau et de finition d'accessoire par rapport

a la précédente production.

Le Client assume l'entiere responsabilité si 'exécution de
la commande enfreint les droits de tiers. [l indemnisera
le fabricant contre toute réclamation éventuelle.

12. Si l'expédition d'une commande est reportée

par le Client, celle-ci sera stockée a ses frais et risques.

13. Nous ne sommes pas responsables des retards,

dommages ou problemes causés par les services
postaux ou de messagerie.

14 En passant commande, le Client accepte toutes

les conditions ci-dessus.



